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1 Формирование компетенций, критерии оценивания компетенций,  шкалы 

оценивания 

Оценивание формирования компетенций производится на основе показателей оценивания, 

указанных в п.2.2 рабочей программы дисциплины. 

Связь компетенций, индикаторов достижения компетенций и показателей оценивания 

(результатов обучения по дисциплине)  приведена в п.2.2 рабочей программы дисциплины. 

 

1.1 Формирование компетенций 

Оценивание уровня освоения обучающимся компетенций осуществляется с помощью форм 

промежуточной аттестации и текущего контроля. Формы промежуточной аттестации и текущего 

контроля успеваемости по дисциплине, с помощью которых производится оценивание, указаны в 

учебном плане и в п.4.1 рабочей программы дисциплины. 

В результате освоения дисциплины  у обучающегося должны быть сформированы 

компетенции: 

 

Наименование категории 

(группы) компетенций 

Код и наименование компетенции  

 ПК-1. Способен использовать изобразительные методы, приемы, 

техники и средства для выражения проектного предложения с 

обоснованием художественного замысла проектной идеи 

1.2 Критерии оценивания компетенций и шкалы оценивания 

При проведении промежуточной аттестации в форме  экзамена  используется шкала 

оценивания: «2» (неудовлетворительно), «3» (удовлетворительно), «4» (хорошо), «5» (отлично). 

Показателями оценивания являются знания, умения и навыки обучающегося, полученные 

при изучении дисциплины. 

Критериями оценивания достижения показателей являются: 

Показатель 

оценивания 
Критерий оценивания 

Знания 

знания терминов, определений, понятий;  

объем освоенного материала, усвоение всех тем, разделов дисциплины; 

полнота, системность, прочность знаний; 

правильность ответов на вопросы; 

четкость изложения изученного материала;  

Умения 

степень самостоятельности выполнения действия (умения); 

осознанность выполнения действия (умения); 

умение анализировать изученный материал; 

умение выбирать методику выполнения задания; 

умение выполнять задания различной сложности; 

Навыки  

навыки самопроверки, качество сформированных навыков; 

навыки анализа результатов выполнения заданий, решения задач; 

навыки представления результатов решения задач, качество оформления 

заданий; 

навыки обоснования выполнения заданий, принятия решений; 

быстрота и качество выполнения заданий. 
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2 Типовые контрольные задания для оценивания формирования компетенций 

при проведении промежуточной аттестации 

 

2.1 Промежуточная аттестация по дисциплине 

Форма(ы) промежуточной аттестации: экзамен 

 

Перечень типовых вопросов (заданий) для проведения экзамена в  5  семестре: 

№ 

Наименование 

раздела 

дисциплины 

Типовые вопросы/задания 

Код 

формируемой 

компетенции  

Наименование  

применяемых 

оценочных 

средств 

1 

Основы 

рекламы. 

Основы и виды 

рекламы. 

1. Общая характеристика рекламы. 

Общество и реклама. 

2. Основные понятия. Определения, 

цели, задачи и общие требования к 

рекламе. 

3. Функции и виды рекламы. 

4. Социальная и политическая реклама. 

5. История рекламы. 

6. Планирование комплексной 

рекламной компании. Стратегия 

рекламной компании. 

Позиционирование. 

ПК-1 

Экзаменационные 

билеты 

Тест 

 

2 

Комплексная 

рекламная 

компания. Роль 

дизайнера в 

рекламной 

компании. 

1. Рекламные и маркетинговые 

исследования. Уникальное торговое 

предложение. Роль дизайнера в 

рекламной компании. 

2. Креатив в рекламной компании. 

Креатив и творчество: психология 

творческого процесса. Креативное 

моделирование уникального торгового 

предложения. 

3. Организация визуального 

пространства: композиция и 

композиционные закономерности. 

4. Современные рекламные технологии 

и средства распространения рекламы. 

5. АТL- и ВТL-акции, промоакции. 

6. Граффити; директ-маркетинг: 

директ-мейл, личная продажа, сетевой 

маркетинг: интерактивное телевидение. 

ПК-1 

Экзаменационные 

билеты 

Тест 

 

3 

Рекламные 

технологии. 

Современные 

рекламные 

технологии. 

1. Интернет-технологии; зонтичное 

брендирование; корпоротивные 

издания; кросс-реклама, кросс-

промоушен и «реклама в рекламе»; 

мерчендайзинг; партизанская реклама; 

паблик рилейшнз. 

2. РОS-материалы; рекламная фото- и 

видеосъемка. 

3. SMS-реклама; спонсорство; 

свидетельство авторитетной личности в 

пользу товара; торговые карточки: 

ПК-1 

Экзаменационные 

билеты 

Тест 
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дисконтные и бонусные; транспортная 

реклама; франчайзинг. 

4. Перспективные направления 

рекламной деятельности. 

5. Понятия фирменного стиля. 

4 

Фирменный 

стиль. 

Составляющие 

фирменного 

стиля. 

1. История возникновения фирменного 

стиля. 

2. Составляющие элементы 

фирменного стиля. 

3. Фирменный блок. 

4. Отличительные особенности от 

фирменного стиля. 

ПК-1 

Экзаменационные 

билеты 

Тест 

 

5 

Композиция 

печатной 

продукции. 

Верстка 

печатной 

продукции. 

1. Состав фирменного блока. 

2. Организация визуального 

пространства печатной продукции: 

композиция и композиционные 

закономерности. 

3. Принципы композиции в 

прямоугольном пространстве. 

4. Принципы композиции в 

пространстве любой формы. 

5. Внутренняя и внешняя форма. 

Образующее пространство. Равновесие 

форм. Свет-тень. Тональность свет и 

фактура. 

ПК-1 

Экзаменационные 

билеты 

Тест 

 

6 

Товарный знак. 

Виды товарных 

знаков. 

1. Верстка печатной продукции. 

Заголовки. Иллюстрации. Текстовой 

блок. Цвет. Модульная сетка. Шрифты. 

2. Товарный знак как вид 

промышленной графики. Функции 

товарного знака. История 

возникновения. 

3. Виды товарных знаков. 

Изобразительный знак. Буквенный 

знак. Иконический знак. Знак - символ. 

4. Композиционные закономерности, 

используемые при создании товарных 

знаков. 

5. Форма, цвет, пластика, равновесие, 

собранность, цельность и т.д. 

ПК-1 

Экзаменационные 

билеты 

Тест 

 

 

 

3 Методические материалы, определяющие процедуры оценивания 

 

Процедура проведения промежуточной аттестации и текущего контроля успеваемости 

регламентируется локальным нормативным актом, определяющим порядок осуществления 

текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся. 

 

3.1 Процедура оценивания при проведении промежуточной аттестации обучающихся по 

дисциплине в форме экзамена и/или дифференцированного зачета (зачета с оценкой) 

Промежуточная аттестация по дисциплине в форме  экзамена  проводится в  5  семестре. 
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Используются критерии и шкала оценивания, указанные в п.1.2. Оценка выставляется 

преподавателем интегрально по всем показателям и критериям оценивания. 

Ниже приведены правила оценивания формирования компетенций по показателю 

оценивания «Знания». 

Критерий 

оценивания 

Уровень освоения и оценка 

«2» 

(неудовлетв.) 

«3» 

(удовлетвор.) 

«4» 

(хорошо) 

«5» 

(отлично) 

знания 

терминов, 

определений, 

понятий; 

Не знает 

терминов и 

определений 

Знает термины и 

определения, но 

допускает  

неточности в ряде 

формулировок 

Знает термины и 

определения, 

допускает 

небольшие 

неточности при 

формулировании 

Знает термины и 

определения, 

может корректно 

сформулировать 

их 

самостоятельно 

объем 

освоенного 

материала, 

усвоение всех 

тем, разделов 

дисциплины; 

Не знает 

значительной 

части материала 

дисциплины 

Знает только 

основной 

материал 

дисциплины, не 

усвоил его 

деталей 

Знает материал 

дисциплины в 

полном объѐме, 

допускает 

некоторые 

неточности по 

некоторым темам 

Обладает твѐрдым 

и полным знанием 

материала 

дисциплины, 

владеет 

дополнительными 

знаниями 

полнота, 

системность, 

прочность 

знаний; 

Знания 

материала 

бессистемные, 

не отвечает на 

большинство 

вопросов по 

темам 

дисциплины 

Даѐт неполные 

ответы на 

вопросы по темам 

дисциплины, 

отвечает 

неуверенно 

Даѐт достаточно 

четкие и полные  

ответы на 

вопросы, 

допуская 

неточности 

Даѐт полные, 

развѐрнутые 

ответы на 

поставленные 

вопросы по всем 

темам 

дисциплины, 

правильность 

ответов на 

вопросы; 

Неправильно 

отвечает на 

большинство 

вопросов, 

допускает 

грубые ошибки 

Отвечает на ряд 

вопросов 

правильно, но не 

уверенно, есть 

ошибки в ответах 

Отвечает на 

вопросы 

правильно, но 

есть неточности 

Дает верные 

уверенные ответы 

на все вопросы. 

четкость 

изложения 

изученного 

материала; 

Излагает знания 

без логической 

последовательно

сти, не 

сопровождает 

ответ 

рисунками, 

схемами 

Излагает знания с 

нарушениями в 

логической 

последовательнос

ти. Выполняет 

поясняющие 

схемы и рисунки 

небрежно и с 

ошибками 

Излагает 

материал 

достаточно четко, 

без нарушений в 

логической 

последовательнос

ти. Выполняет 

поясняющие 

рисунки и схемы 

корректно и 

понятно 

Материал 

излагает четко и 

последовательно, 

может грамотно 

анализировать. 

Выполняет 

поясняющие 

рисунки и схемы 

точно и 

аккуратно, 

раскрывая 

полноту 

усвоенных знаний 
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Ниже приведены правила оценивания формирования компетенций по показателю 

оценивания «Умения». 

Критерий 

оценивания 

Уровень освоения и оценка 

«2» 

(неудовлетв.) 

«3» 

(удовлетвор.) 

«4» 

(хорошо) 

«5» 

(отлично) 

степень 

самостоятельно

сти 

выполнения 

действия 

(умения); 

Не может 

самостоятельно 

выполнить 

задание 

Испытывает 

затруднения при 

выполнении 

заданий, 

требуется помощь 

преподавателя в 

подборе методики 

и литературы 

Выполняет 

задание 

самостоятельно, 

грамотно 

выбирает  

стандартную 

методику, 

использует 

нужную 

литературу при 

необходимости 

Выполняет 

задание 

самостоятельно, 

может 

использовать 

нестандартную 

методику, 

использует 

нужную 

литературу при 

необходимости 

осознанность 

выполнения 

действия 

(умения); 

Выполняет 

задания по 

примеру, не 

осознанно, не 

может ответить 

на вопросы 

преподавателя 

по алгоритму и 

методике 

решения 

Выполняет 

задания 

осознанно, но 

делает грубые 

ошибки, может 

ответить на 

вопросы 

преподавателя по 

алгоритму и 

методике решения 

Выполняет 

задания 

осознанно, 

допуская 

недочеты, может 

уверенно ответить 

на вопросы 

преподавателя по 

алгоритму и 

методике решения 

Выполняет 

задания 

осознанно, без 

ошибок и 

замечаний, может 

уверенно ответить 

на вопросы 

преподавателя по 

алгоритму и 

методике решения 

умение 

анализировать 

изученный 

материал; 

Не имеет 

навыков анализа 

изученного 

материала, 

Испытывает 

затруднения с 

формулированием 

корректных 

выводов по 

изученному 

материалу 

Делает 

корректные 

выводы по 

изученному 

материалу, 

Самостоятельно 

анализирует 

изученный 

материал, делает 

корректные 

выводы 

умение 

выбирать 

методику 

выполнения 

задания; 

Не может 

выбрать 

методику 

выполнения 

заданий 

Испытывает 

затруднения по 

выбору методики 

выполнения 

заданий 

Без затруднений 

выбирает 

стандартную 

методику 

выполнения 

заданий 

Применяет 

теоретические 

знания для 

выбора методики 

выполнения 

заданий 

умение 

выполнять 

задания 

различной 

сложности; 

Не имеет 

навыков 

выполнения 

учебных заданий 

Имеет навыки 

выполнения 

только простых 

типовых учебных 

заданий 

Имеет навыки 

выполнения 

только 

стандартных 

учебных заданий 

Имеет навыки 

выполнения как 

стандартных, так 

и нестандартных 

учебных заданий 
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Ниже приведены правила оценивания формирования компетенций по показателю 

оценивания «Навыки». 

Критерий 

оценивания 

Уровень освоения и оценка 

«2» 

(неудовлетв.) 

«3» 

(удовлетвор.) 

«4» 

(хорошо) 

«5» 

(отлично) 

навыки 

самопроверки, 

качество 

сформированн

ых навыков; 

Навыки 

самопроверки 

отсутствуют 

Имеет навыки 

самопроверки, но 

выполняет 

задания 

неуверенно 

Имеет навыки 

самопроверки, 

хорошо 

сформированы 

навыки 

выполнения 

заданий, но 

допускает 

неточности при 

выполнении 

Имеет навыки 

самопроверки, 

навыки 

выполнения 

заданий 

сформированы 

навыки анализа 

результатов 

выполнения 

заданий, 

решения задач; 

Делает 

некорректные 

выводы 

Испытывает 

затруднения с 

формулированием 

корректных 

выводов 

Делает 

корректные 

выводы по 

результатам 

решения задачи 

Самостоятельно 

анализирует 

результаты 

выполнения 

заданий 

навыки 

представления 

результатов 

решения задач, 

качество 

оформления 

заданий; 

Не может 

проиллюстриров

ать решение 

задачи 

поясняющими 

схемами, 

рисунками 

Выполняет 

поясняющие 

схемы и рисунки 

небрежно и с 

ошибками 

Выполняет 

поясняющие 

рисунки и схемы 

корректно и 

понятно 

Выполняет 

поясняющие 

рисунки и схемы 

верно и аккуратно 

навыки 

обоснования 

выполнения 

заданий, 

принятия 

решений; 

Допускает 

грубые ошибки 

при обосновании 

методики 

выполнении 

заданий, не 

может принять 

верное решение 

Допускает 

ошибки при 

выполнении 

заданий и 

принятии 

алгоритмов 

выполнения 

заданий 

Допускает 

ошибки при 

выполнении 

заданий, алгоритм 

выполнения 

задания верный 

Не допускает 

ошибок при 

выполнении 

заданий 

быстрота и 

качество 

выполнения 

заданий. 

Задания 

выполняет с 

низким 

качеством, 

крайне медленно 

Выполняет 

задания с 

достаточным 

качеством 

Выполняет 

задания уверенно, 

с хорошим 

качеством 

Выполняет 

задания уверенно, 

с высоким 

качеством 

 

3.2 Процедура оценивания при проведении промежуточной аттестации обучающихся по 

дисциплине в форме защиты курсовой работы (курсового проекта) 

Не предусмотрено. 

 

4 Контрольные задания для оценивания формирования компетенций 

 при проведении текущего контроля по дисциплине 

Типовые контрольные задания для оценивания формирования компетенций и процедуры 

оценивания при проведении текущего контроля представлены в соответствующих приложениях 

ФОС. 
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Обязательное приложение 

Форма  экзаменационного /зачетного билета 

 

Направление  54.03.01  Дизайн  
                                  (код и наименование направления подготовки/специальности)

 

Направление ______________________________________ 
                                  (код и наименование направления подготовки/специальности)

 

Наименование  ОПОП ВО                  Дизайн 
(профиль подготовки/ программа/специализация)

 

Кафедра  Дизайна и искусства 
 (наименование кафедры)

 

 (профиль подготовки/ программа/специализация)
 

Дисциплина Дизайн рекламы 
                             (наименование дисциплины)

 

Кафедра _______________________________________ 
(наименование кафедры)

 

 Дисциплина ______________________ 
                             (наименование дисциплины)

 

ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЙ БИЛЕТ №1 

1.  Вопрос  Верстка печатной продукции. Заголовки. Иллюстрации. Текстовой блок. Цвет. 

Модульная сетка. Шрифты. 

2. Вопрос  Товарный знак как вид промышленной графики. Функции товарного знака. История 

возникновения. 

 

Составитель        _____________________________________  Е.А. Сысоева
 

                                                                                 (подпись)   
                   

Заведующий кафедрой    ___________________________ И.Н. Карнаева
 

                                                                                           (подпись)   
                   

«____»__________________20     г. 

 

 

 
  

 

МИНИСТЕРСТВО НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ  

РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение  

высшего образования «Новосибирский государственный 

архитектурно-строительный университет (Сибстрин)» 
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Обязательное приложение 

 
Оформление примеров тестовых заданий 

 

Направление 54.03.01 Дизайн 
(код и наименование направления подготовки/специальности)

 

Наименование ОПОП ВО Дизайн 
(профиль подготовки/ программа/специализация)

 

Кафедра Дизайна и искусства 
(наименование кафедры)

 

Дисциплина Дизайн рекламы 
(наименование дисциплины)

 

Тесты 

 

МИНИСТЕРСТВО НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ  

РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение  

высшего образования «Новосибирский государственный 

архитектурно-строительный университет (Сибстрин)» 

№ 

задани

я 

Содержание задания Правильный ответ Компетенция Время 

выполнения 

задания, мин 

Задания закрытого типа  

1 Селективная реклама - это … 

1. Предназначена для 

различных групп потребителей; 

2. Не предназначена для 

потребителей; 

3. Четко адресованная 

определенной группе 

потребителей;  

4. Предназначена только для 

предприятий. 

3. Четко 

адресованная 

определенной группе 

потребителей 

ПК-1 1 

2 Телефонный маркетинг (call-

центры) -… 

1. Использование телефона для 

непосредственной продажи 

товара потребителям;  

2. Использование телефонной 

линии для рекламы товара; 

3. Использование телефонов 

как средства рекламы; 

4. Рассылка SMS - сообщений с 

целью информирования 

клиента. 

1. Использование 

телефона для 

непосредственной 

продажи товара 

потребителям 

 

ПК-1 
1 

3 Скрытая реклама - … 

1. Размещение торговой марки, 

товара или упоминания о нем в 

продуктах индустрии 

развлечений; 

2. Размещение рекламы на 

продукции другой компании; 

1. Размещение 

торговой марки, 

товара или 

упоминания о нем в 

продуктах индустрии 

развлечений 

ПК-1 1 
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3. Размещение рекламы на 

рекламных щитах; 

4. Упоминание о товаре или 

предприятии в газетах и 

журналах. 

4 Допустимые гармоничные 

сочетания, определяются по 

цветовому кругу Гете… 

1. По прямому углу; 

2. По углам треугольника; 

3. По прямой; 

4. По косой. 

2. По углам 

треугольника 

ПК-1 1 

5 Все типографские шрифты 

делятся по назначению на… 

1. Текстовые, титульные и 

акцидентные;  

2. Заглавные, титульные, 

текстовые; 

3. Заглавные, титульные, 

акцидентные; 

4. Титульные, текстовые. 

1. Текстовые, 

титульные и 

акцидентные;  

 

ПК-1 1 

6 Фирменный знак - … 

1. Отличительная особенность 

логотипа; 

2. Полный комплект 

фирменных элементов; 

3. Совокупность специально 

разработанного уникального 

графического изображения и 

логотипа; 

4. Совокупность цветовой 

гаммы и логотипа. 

3. Совокупность 

специально 

разработанного 

уникального 

графического 

изображения и 

логотипа; 

 

 

ПК-1 
1 

7 Цель рекламы - … 

1. Убедить потребителя купить 

товар; 

2. Заинтересовать потребителя; 

3. Зарекомендовать себя на 

рынке продукции; 

4. Заинтриговать потребителя. 

1. Убедить 

потребителя купить 

товар; 

 ПК-1 1 

8 Реклама потребностей – это… 

1. Информирование деловых 

партнеров о существовании 

фирмы и ее потребностях в 

чем-либо; 

2. Информирование 

потребителей о товаре; 

3. Реклама товара для 

определенной группы 

потребителей; 

4. Выявление среди 

потребителей потребности в 

данном товаре 

1. Информирование 

деловых партнеров о 

существовании 

фирмы и ее 

потребностях в чем-

либо; 

 ПК-1 1 
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9  По способу воздействия на 

целевую аудиторию 

различают… 

1. Информативную и 

потребительскую; 

2. Визуальную и 

эмоциональную 

3. Рациональную и 

эмоциональную; 

4. Телевизионную и 

радиорекламу. 

3. Рациональную и 

эмоциональную; 

 

ПК-1 1 

10 Массовая реклама… 

1. Направлена на широкие 

круги реальных и 

потенциальных потребителей; 

2. Направлена на определенную 

массу людей;  

3. Направлена на привлечение 

потенциальных потребителей; 

4. Направлена на определенную 

группу людей. 

1. Направлена на 

широкие круги 

реальных и 

потенциальных 

потребителей 
ПК-1 1 

Задания открытого типа 

1 Вид рекламы, основанной на 

слухах, сплетнях, передающаяся 

от человека к человеку 

Вирусная реклама 

ПК-1 2 

2 Использование рисунков или 

кукол в телевизионной рекламе. 

Зачастую применяется для 

обращения к специальным 

аудиториям (напр. детской) или 

иллюстрации сложных 

рекламных сообщений 

Анимация 

ПК-1 2 

3 Группа людей, на которых 

нацелено рекламное сообщение 

Целевая аудитория 
ПК-1 2 

4 Вид рекламы, спонсируемая 

некоммерческими институтами 

или в их интересах, и имеющая 

целью стимулирование 

пожертвований, призыв 

голосовать в чью-то пользу или 

привлечение внимания к 

вопросам общества 

Некоммерческая 

(социальная) 

реклама 

ПК-1 1 

5 Сознательное или 

подсознательное решение 

покупателя (выраженное 

намерением или действием) о 

повторном приобретении товара 

определенной марки 

Приверженность 

марке 

ПК-1 3 

6 Контрреклама – это … Опровержение 

ненадлежащей 

рекламы 

ПК-1 2 
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Критерии оценки: 

 

- оценка «отлично» выставляется студенту, если набрано балов 90-100%; 

- оценка «хорошо» выставляется студенту, если набрано балов 75-89%; 

- оценка «удовлетворительно» выставляется студенту, если набрано балов 50-74%; 

- оценка «неудовлетворительно» выставляется студенту, если набрано балов 49%; 

 

Составитель:  Е.А. Сысоева 
                                                                       

          

 

 

  

7 Торговая марка или товар, 

имеющий широкую известность. 

Положительно воспринимается 

большинством общества. 

Подразделяется на словесную 

часть марки, словесный товарной 

знак после его соответствующей 

правовой регистрации и 

визуальный образ марки, 

формируемый рекламой в 

восприятии покупателя 

Бренд 

ПК-1 2 

8 Реклама, главной целью которой 

является обеспечение 

популярности бренда или имени 

конкретного человека обычно с 

перспективой на будущее 

Имиджевая 

реклама 

ПК-1 3 

9 Мелодия, ассоциируемая с тем 

или иным товаром или компанией 

Музыкальный 

логотип 
ПК-1 3 

10 Вид анимационных фильмов, 

предназначенных для 

демонстрации на выставках и 

Выставочные 

анимационные 

ролики 

ПК-1 3 
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Приложение В 

Перечень оценочных средств (выбирается составителями  для конкретных дисциплин) 

 

№ 

п/п 

Наименование 

оценочного 

средства 

Краткая характеристика оценочного 

средства 

Представление оценочного 

средства в фонде  

1 2 3 4 

1  Тест Система стандартизированных заданий, 

позволяющая автоматизировать 

процедуру измерения уровня знаний и 

умений обучающегося. 

Фонд тестовых заданий 
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